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Asignatura: Comunicacion, discursos sociales y medios.
Profesor/a: Eugenia Marisol Silvera Basallo.
Curso: 4° “A”

EJE CONTENIDOS Conteidos | Aprobado ACTIVIDADES CONDICIONES
NODALES P | ot REQUERIDAS PARA

(EP) LAS CLASES Y
MODALIDAD

CRITERIOS DE
EVALUACION

La comunicacién Comprensién de textos. Presentacion de la
Acercamiento a como proceso de Preguntas abiertas. carpetay de los
produccién de Analisis de casos. trabajos de cada
sentido. Formas de lo unidad.
comunicacion, no dichoy lo
implicado en los
discursos mediaticos.
y medios. Recursos

La importancia de la
enunciacion.
Acercamiento a la
nocién de discursos
sociales. La teoria de
la semiosis social.
Los medios masivos
de comunicacién
como productores de
mensajes.

La linea editorial. El
problema de la
objetividad en los
medios.

los conceptos de

discursos sociales

Las condiciones Recursos persuasivos Comprension de textos.
en la construccion de Preguntas abiertas.

de produccién . s
P 4 los mensajes de los Analisis de casos.

v’ Asistencia
obligatoria del
75% de las horas

v/ Compromiso con
la realizacién de
distintos ejercicios
durante el periodo
de orientacion.
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receﬁt&émlos

medios (Parte I)

medios masivos de
comunicacion: la
importancia de los
rasgos retoricos,
tematicos y
enunciativos.

Los estereotipos en
los medios de
comunicacion.

Las condiciones
de produccion y
recepcion de los

medios (Parte 1)

El derecho a la
informacién. El
derecho ala

comunicacion.

El establecimiento de
“agendas tematicas”
y la constitucion de la
llamada opinién
publica.

Influencias de la
publicidad en la
produccién
mediatica.

Comprensidén de textos.
Preguntas abiertas.
Andlisis de casos.

Fecha:
Firma docente, alumno y padre/madre/tutor:




